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ABSTRAK
Dhea Rezky Shafira, 2020; Pengaruh Bauran Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Kosmetik Emina (Survei Dilakukan kepada Mahasiswi
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta yang sudah
pernah memakai Produk Kosmetik Emina). Karya IImiah, Jakarta: Program
Studi DIl Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri
Jakarta. Dosen Pembimbing: Dra. Umi Mardiyati, M.Si.

Karya llmiah ini bertujuan untuk mengetahui: 1.) Untuk mengetahui
deskripsi Bauran Promosi dan Keputusan Pembelian, 2.) Mengetahui pengaruh
Bauran Promosi terhadap Keputusan Pembelian produk Kosmetik Emina. Metode
pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan metode survei dengan instrument
Kuesioner. Sampel yang diambil sebanyak 152 responden. Subjek dari penelitian
ini yaitu Mahasiswi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta
Angkatan 2016, 2017, 2018 yang pernah menggunakan Produk Kosmetik Emina.
Metode analisis yang digunakan metode analisis deskriptif dan analisis regresi
linier sederhana. Pengolahan data diolah dengan menggunakan SPSS 25.

Berdasarkan hasil penelitian, dapat diketahui bahwa Bauran Promosi
berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian Produk kosmetik Emina. Hal
tersebut ditunjukkan dengan nilai Koefisien Determinasi (R?) sebesar 0,324 atau
32,4%.

Kata kunci: Bauran Promosi, Keputusan Pembelian, Produk kosmetik Emina



ABSTRACT

Dhea Rezky Shafira, 2020; The Influence of Promotional Mix Of Purchase
Decision Emina Cosmetics (This Survey on Management Student of Faculty
Economics State University of Jakarta). Research paper, Jakarta: Marketing
Management Study Program DIII, Faculty of Economics, State University of
Jakarta. Supervisor: Dra. Umi Mardiyati, M.si.

The purpose of this research was to determine: 1.) to find out the
description of the Promotional Mix and Purchase Decisions, 2.) to know the
relationship between Promotional Mix of Purchase Decision of Emina Cosmetics
Products. The method used in this research is survey method with questionnaire
instrument. The Sampling put 152 respondents. The subject of this research is
Management student Faculty Economics State University of Jakarta who ever
used Emina Cosmetics Products. The data analysis are used statistic descriptive
analysis and simple linier regression analysis. The author used SPSS 25 to
process the data resource.

The result of this research, Promotion Mix has a positive influence on
Purchase Decision Emina Cosmetics Product. This indicated by the coefficient of
determination value of 0,324 or 32,4%.

Keyword: Promotional Mix, Purchase Decision, Emina Cosmetics
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