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ABSTRAK 

Rafita Maiyola F.L.B.P., 2020; Pengaruh Citra Merek Terhadap Minat Beli 

Smartphone Xiaomi (Studi Kasus Mahasiswa Manajemen FE UNJ). Karya 

Ilmiah, Jakarta: Program Studi DIII Manajemen Pemasaran, Fakultas 

Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta. Dosen Pembimbing: Dra. Umi 

Mardiyati, M.Si. 

 

Karya ilmiah ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Gambaran tentang citra merek 

yang dimiliki oleh Smartphone Xiaomi. 2) Gambaran tentang minat beli 

pelanggan Smartphone Xiaomi. 3) Pengaruh citra merek terhadap minat beli 

Smartphone Xiaomi. Metode pengumpulan data dengan menggunakan metode 

survei dengan menggunakan kuesioner secara online. Sample yang diambil adalah 

108 Responden. Subjek penelitian adalah Mahasiswa Manajemen Fakultas 

Ekonomi. Metode analisis data menggunakan analisis statistika deskriptif dan 

analisis regresi linier sederhana, menggunakan SPSS Versi 25 untuk mengolah 

data hasil penelitian. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh pada minat beli 

Smartphone Xiaomi. Dalam koefisien determinasi (R²) citra merek mempengaruhi 

minat beli sebesar 29% dan 71% nya minat beli di pengaruhi variabel lainnya.  

 

 

Kata kunci: Citra Merek, Minat Beli, Smartphone Xiaomi 
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ABSTRACT 

Rafita Maiyola F.L.B.P., 2020; The Influence of Brand Image on Purchasing 

Intention of Xiaomi Smartphone (Case study among Management students, 

Faculty of Economics, Universitas Negeri Jakarta). Research project, Jakarta: 

DIII Study Program in Marketing Management, Faculty of Economics, 

Universitas Negeri Jakarta. Supervisor: Dra. Umi Mardiyati, M.Si.  

The aims of this study are: 1) To elaborate brand image of xiaomi. 2)  To 

elaborate purchasing intention of Smartphone Xiaomi customers. 3) The influence 

of brand image on purchasing intention of Smartphone Xiaomi. Data collection 

method uses survey methods and would be spreaded to group chat using online 

questionnaires. This study will use the sample from 108 respondents. The 

research subjects are Management Students of the Faculty of Economics. The 

method of data analysis uses descriptive statistical analysis and simple linear 

regression analysis, using SPSS Version 25 to process the research data.  

The results shows that brand image influences the purchasing intention of 

Xiaomi Smartphone. The result of this study shows that brand image variable 

affects purchasing intention for 29% and the remaining 71% of purchasing 

intention is influenced by other variables.  

Keywords: Brand image, Purcahse Intention, Smartphone Xioami 
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Catatan: - diketik dengan huruf times new roman ukuran 12 

- dibuat rangkap lima tanda tangan asli dengan ballpoint warna biru  
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